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Större 
geografisk 
marknad

Hovedstaden
SjællandSyddanmark

Midtjylland

NordJylland

Finnmark

Troms

Nordland

Nord -
Trøndelag

Sør-
Trøndelag

Møre og
Romsdal

Sogn og
Fjordene

Oppland

Hedmark

Hordaland
Buskerud

Akershus

Østfold
Vestfold

Oslo

Telemark

Aust -
AgderVest -

Agder

Rogaland

Lappi

Pohjois -
Pohjanmaa

Keski -
Pohjanmaa

Pohjanmaa

Satakunta

Åland

Varsinais -
Suomi

Kanta -
Häme

Päij ät -
Häme

Uusimaa

It ä-
Uusimaa

Kymenlaakso

Pirkanmaa

Keski -
Suomi

Etel ä-
Pohjanmaa

Kainuu

Pohjois -
Savo

Etelä-
Savo

Pohjois -
Karjala

Etel ä-
Karjala

Norrbotten

Västerbotten

VästernorrlandJämtland

Gävleborg

Dalarna

Uppsala

Stockholm

Örebro

Österg ötland

Jönköping

KalmarKronoberg

Blekinge

Skåne

Halland

Gotland

Värmland

Västra
Götaland

Västman -
land

Söderman -
land

13 939 386 9 657 479 802 797 227 041

57% 39% 3% 1%

24 599 550Norden
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Det finns en 
stor potential

Hovedstaden
SjællandSyddanmark

Midtjylland

NordJylland

Finnmark

Troms

Nordland

Nord -
Trøndelag

Sør-
Trøndelag

Møre og
Romsdal

Sogn og
Fjordene

Oppland

Hedmark

Hordaland
Buskerud

Akershus

Østfold
Vestfold

Oslo

Telemark

Aust -
AgderVest -

Agder

Rogaland

Lappi

Pohjois -
Pohjanmaa

Keski -
Pohjanmaa

Pohjanmaa

Satakunta

Åland

Varsinais -
Suomi

Kanta -
Häme

Päij ät -
Häme

Uusimaa

It ä-
Uusimaa

Kymenlaakso

Pirkanmaa

Keski -
Suomi

Etel ä-
Pohjanmaa

Kainuu

Pohjois -
Savo

Etelä-
Savo

Pohjois -
Karjala

Etel ä-
Karjala

Norrbotten

Västerbotten

VästernorrlandJämtland

Gävleborg

Dalarna

Uppsala

Stockholm

Örebro

Österg ötland

Jönköping

KalmarKronoberg

Blekinge

Skåne

Halland

Gotland

Värmland

Västra
Götaland

Västman -
land

Söderman -
land

14 -21

24 -40

8-18

16 -25
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Logistikens betydelse för e - handeln

Å Lönsamhet 

Å Konkurrenskraft
Å Nå nya kunder

Å Effektivisera företagets flöden

Å Ständigt ställa om och utveckla logistiken
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Logistik
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Är detta din 
bild av logistik?
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istället ser vi ofta....

Den strategiska viljan
Expansion och tillväxt
Marknadspositionering
Förvärv och samgåenden
Nya marknader
òKreativ fºrsªljningò
òSnabba puckarò

De operativa målen
Låga kostnader

Låg kapitalbindning
Långa serier och få artiklar

Små lager
Säkra prognoser

Arbetsro och stabilitet

...att olika mål drar åt olika håll
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Ett grundläggande problem för logistiken

Vi styr med hjälp av  organisationen, men logistiken är 
en tvärfunktionell process!
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Fraktkostnad

Administration

Kapitalbindning

Förlorad försäljning

Skador och svinn

Lagerpersonal

Information och styrsystem

Logistikens kostnader
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Logistikens viktigaste
uppgift är att få delarna 
att fungera tillsammans
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Rätt produkt i rätt tid

Flexibilitet

Snabba omställningar

Effektiva processer

Hög servicegrad

Geografisk expansion

Ökade marginaler

Hög utvecklingstakt

Logistikens värden
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Vilka logistiska utmaningar har ett företag 
när ni ska ta steget ut på nätet?

1. Lagerhållning

- Outsoursing/Insoursing

2. Integration 
Affärssystem/Webbutik/Logistiksystemet

3. Kundtjänst

4. Ledtid

5. Styck i stället för parti

6. Multikanalmöjligheter

7. Work with, not against your carrier/TPL
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Trender

Logistiktrender 
i e -handel
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Leveranslöfte
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Snabba Transporter


